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FRUTII DI MARE

Am 1. November 2009 hieß es mit der Eröffnung des neuen Ateliers für RENA LUXX:

lt's Showti me! Ab sofort präsentie rt das Waiblinger Unternehmen auf über 300 Quadratmetern

Showroom und Manufaktur unter einem Dach.

RE A LUXX

Auf einen Blick

DielangeSuche nach geeigneten Räuml ichkei­
ten fand im August 2009 ein positives Ende. In
unmittelbarer Nähezum bisherigen Atelierboten
sich über 300 Quadratmeter Gewerbefläche an,
mit derOption,die Räumlichkeiten nach eigenen
Vorstellungen zu gliedern. »Das Objektwareinech­
terClücksqriff«, so Jörg Olderdissen, Salesmanager
National im Unternehmen. »Die Ausstellungsflä­
chen sindgroßzügig, hell, in sehr gutem Zustand
unddasBeste:alles aufeiner Ebene. Hierkonnten

RENA LUXXpräsentiert imneuenAtelierab
sofortProduktionund Ergebnisauf einen
Blick. »Eswurde einfachvielzu eng in un­

serenaltenRäu men.Wirstanden unsschon selbst
ständig auf den Füßen. An einen weiterenMitar­
beiter wargar nicht zu denken, und präsentieren
onnten wir unsere Exponate auch nur unzurei­

chend", soCarola Seifert, CreativeDirector im Fa­
milienunternehmen,zu denwesentl ichen Beweg­
gründen für einen Tapetenwechsel.

Ungewöhnliche und
edle Kreationen aus
Kieseln,Sterlingsilber,
Stahl und Gold bietet
dieSteinschmuckkollektion
von RENA LUXX
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AnsprechendesAmbiente für
außergewöhnlichen undattraktiven
Schmuck - RENA LUXX präsentiert
ab sofort imneuen Atelier auf
300 Quadratmetern Manufaktur
undShowroom unter einem Dach.

wirunserenWunsch vonWerkstatt,Showroom und
Büro unter einem Dach endlich soumsetzen, wie
wir es uns schon langevorgestellt haben."

NachAbschlussder Um-undAusbauarbeitenim
September stand demUnternehmen noch ein an­
strengender Umzug insHaus.Tausendevon Expo­
naten, sämtliche Gerätschaften, Rohmaterialien,
die kompletten Büros und das Lager wechselten
dieAdresse. »Daswarschon eineZerreißprobe für
uns alle",erinnert sichMichael Seifert,Salesmana­
ger International bei RENA LUXX, »denn dasTa­
gesgeschäft musste weiterlaufen wie bisher. Aber
alsschließlich alles an seinem Platz war, Klingel,
Telefon und Internetanbindung funktionierten,
stellte sichdocheinegewisse Euphorieein. End lich
habenwir repräsentativeAusstellungsflächenund
können Interessenten unsere Kollektionen anspre­
chend und umfassend präsentieren."

Den letzten Gedanken forciert das Unternehmen.
Ab November sindregelmäßige Hausmessen ge­
plant. Ziel dabeiistes, denKundendieMöglichkeit
zu bieten, dasUnternehmen besser kennenzuler­
nen undauch außerhalb der Messen oderdes Be­
suchseines Außendienstiers alle Marken optimal
präsentiert zusehen. Von der RENA-LUXX- Stein­
schmuckkollekt ion mit brandungsgeschliffenen
Kieseln, Sterlingsilber, Stahlseil und partiellen
24-Karat-Vergoldungen über dieMuranoglas-Serie
Frutti Di Mare bis hin zum aktuellen Trendsetter­
schmuck von LSD aus recycelten Kronkorken in
Kombination mit Sterlingsilber, Stahl und Leder.
Dabei eröffnetsich auch die Chance, einen Blick
hinterdie Kulissen zu werfen und aus erster Hand
alle Deta ils überdie Besonderheiten der Herstel­
lungundderMaterialien zu erfahren,die das Un­
ternehmeneinsetzt.

Ein Besuch lohnt sich in jedem Fa ll, denn
das einmal ige Design aller Kollektionen ist
sehenswert. Und nicht ohne Grund wird
Schmuck vonRENA LUXX nichtnurbei Ju­
welieren, sondern auch von zahlreichen
GalerienundMuseen angeboten - inter­
national. www.rena-Iuxx.de•

Schmuck mit Kultpotenzial
bietetRENA LUXX mit der
Marke LSD aus recycelten
Kronkorken.
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